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1. Inleiding

De technologische ontwikkelingen binnen de media denderen al jaren in sneltreinvaart voort. De discman is inmiddels alweer achterhaald, de jongste generatie luistert muziek via digitale formats op een mp3-speler, gsm of i-Pod. Mobiele telefoons waar alleen maar mee gebeld kan worden zijn een zeldzaamheid. Tegenwoordig is het heel normaal om met je gsm zowel te bellen, muziek te beluisteren, je e-mail te checken en foto’s te maken. Uit recent Amerikaans onderzoek blijkt zelfs dat tieners steeds minder gaan e-mailen maar elkaar voornamelijk berichten sturen via SMS of communities als MySpace of Hyves, waar berichten voor leden achtergelaten kunnen worden (Derksen, 2006). Termen als ‘multitasking’ en ‘crossmedia’ zijn binnen de mediawereld dan ook aan de orde van de dag. Er is sprake van multitasking als mensen meerdere soorten media tegelijkertijd gebruiken en van crossmedia als er een kruisbestuiving bestaat van verschillende media zoals theater, internet, film, radio en televisie. 

Jongeren worden vooral veel geassocieerd met multitasking. Doordat tieners opgegroeid zijn met nieuwe media is het voor hen niet vreemd om achter de computer te zitten met de radio aan en tegelijkertijd een gesprek te voeren via de mobiele telefoon. De vraag is nu of de nieuwe media de plaats gaan innemen van de oude media in de leefwereld van jongeren. Wat de televisie betreft blijkt dit niet het geval, want dit medium is nog steeds onverminderd populair onder jongeren voor ontspanning en voor nieuws (Van Stuivenberg, 2006). Kranten zijn al een stuk minder gewild, jongeren vinden een krant al gauw ‘saai’ (Mira Media, 2005). Maar welke rol speelt radio vandaag de dag nog in het leven van jongeren? Hoe zit het precies met het gebruik van radio in deze tijd van de mp3-speler, i-Pod en internetradio? Dit artikel gaat in op de plek die radio op dit moment binnen de multimediawereld van jongeren heeft. 
2. Radiostations voor jongeren

De Publieke Omroep heeft onlangs een onderzoek laten uitvoeren naar het gebruik en de waardering van media door jongeren. Radio staat, na internet, op de tweede plaats van meest populaire media onder jongeren tussen de 15 en 24 jaar en is opvallend genoeg net zo populair als televisie (beiden worden gewaardeerd met een 7,0) (Van Stuivenberg, 2006). Allereerst zullen we de verschillende radiozenders voor jongeren eens op een rijtje zetten. Binnen de publieke omroep is de bekendste 3FM, de populaire radiozender die al sinds 1965 bestaat (aanvankelijk onder de naam ‘Hilversum 3’). De zender is vooral bekend vanwege de hitparades en de Arbeidsvitaminen. Vanwege de muziekkeus (mainstream pop- en rockmuziek) trekt 3FM voornamelijk jong-volwassen autochtone mannen tussen de 25 en 34 jaar. Allochtone groepen en tieners worden nauwelijks bereikt (Publieke Omroep, 2005). In april-mei 2006 was het marktaandeel onder 13-19 jarigen 8,4% (zie tabel 1). Door het vertrek van een aantal populaire dj’s in 2004 naar commerciële zenders (zoals Rob Stenders en Ruud de Wild), heeft 3FM grote moeite om het luisterpubliek aan zich te binden. Wel werd eind juli 2006 bekend dat sinds de nieuwe horizontale weekendprogrammering die in oktober 2005 werd ingevoerd, de zender steeds beter in het weekend beluisterd wordt (Publieke Omroep, 2006b). 

Jongeren luisteren liever naar commerciële radiozenders als Radio 538, Q-music (voorheen Noordzee FM) en Sky Radio 101FM. Deze stations draaien voornamelijk commerciële hits (Top 40 muziek, dance en R&B) met regelmatig een ‘gouwe ouwe’ er tussendoor. Radio 538 is al jaren de onbetwiste marktleider in Nederland. De zenders zijn alledrie via de ether te beluisteren. Uit de populariteit van deze zenders blijkt, dat jongeren vooral graag naar dance en R&B muziek luisteren. Hier spelen een aantal nieuwe zenders handig op in.

Slam!FM (voorheen ID&T Radio) is zo’n nieuwe zender, die sinds de oprichting in 2003 behoorlijk aan de weg timmert. In april-mei 2006 stond Slam!FM op de vijfde plaats van de meest beluisterde radiozenders onder jongeren tussen de 13 en 19 jaar in heel Nederland (zie tabel 1). Op Slam!FM is een mix van dance en ‘urban’ muziek te horen en de zender is in heel Nederland via de ether te beluisteren.

Tabel 1. Landelijke luistercijfers april-mei 2006, 13-19 jarigen, in procenten

	
	Luisterdichtheid¹

(07.00 uur – 19.00 uur)
	Weekbereik²

(07.00-24.00 uur)
	Marktaandeel³

(07.00 uur – 24.00 uur)

	1. Radio 538
	2,5
	36,9
	21,6

	2. Q-music
	1,6
	25,9
	13,9

	3. Sky Radio 101 FM
	1,3
	25,5
	11,9

	4. Radio 3FM
	1,0
	13,1
	8,4

	5. Slam!FM
	0,7
	12,5
	6,1

	6. RTL FM
	0,5
	6,4
	3,9

	7. Radio Veronica
	0,5
	6,3
	3,8

	8. CRN
	0,4
	8,7
	4,3

	9. Caz! (vh Yorin FM)
	0,4
	10,4
	4,0

	10. Radio 2
	0,4
	6,5
	3,9


¹ Het percentage van de Nederlandse bevolking dat een programma in zijn geheel heeft beluisterd.

² Het percentage van de Nederlandse bevolking dat in een periode van een week tenminste een kwartier van een programma heeft gehoord.
³ Het percentage van alle radioluisteraars dat op een bepaalde zender heeft afgestemd.

Bron: Intomart via Radio 538, 2006a

2.1 Urban radiostations

Slam!FM behoort tot een nieuwe stroming ‘urban’ radiostations die op dit moment zeer populair zijn bij de jeugd in de grote steden. Twee andere populaire stations op dit gebied zijn FunX en Juize.FM. FunX is het eerste publieke radiostation die zich met een urban muziekmix richt op stadsjongeren. Het begrip ‘urban’ staat voor de grotestadscultuur, waar verschillende etnische groepen door elkaar heen leven. Inmiddels heeft de helft van de jeugd in Amsterdam, Rotterdam en Den Haag een niet-westerse achtergrond (CBS, 2006). Dit komt ook tot uitdrukking in urbanmuziek, wat bestaat uit muziek uit alle windstreken (rai, R&B, turkpop, hiphop, etc.). Uit de populariteit van FunX onder stadsjongeren blijkt dat hier een grote markt voor is. Hier speelt Radio 538 op in, door in juli 2004 als spin-off van het populaire Radio 538 programma Juize, Juize.FM op te richten. Op dit commerciële radiostation is voornamelijk hiphop en R&B te horen. Juize.FM is een urbanstation in opkomst. Uit een onderzoek van RadioCall (onderdeel van Intomart) onder 1009 jongeren blijkt dat in januari 2006 éénvijfde van de onderzochte 13 tot 35- jarigen al eens naar Juize.FM heeft geluisterd. Van de 15 tot 25-jarigen zegt 15% elke week via internet, kabel, satelliet of UMTS te luisteren naar Juize.FM (Medianed, 2006). Juize.FM heeft geen etherfrequentie, maar is inmiddels wel al in bijna heel Nederland via de kabel te beluisteren. 

FunX is via de ether in de vier grote steden te horen en de speciale editie FunX supported by BNN (in samenwerking met BNN) op de kabel in heel Nederland. Onder jongeren in de randstad tussen de 15 en 25 jaar is FunX het best beluisterde radiostation (zie tabel 2). Radio 538 trekt een iets ouder publiek, want deze zender is onder 25-34-jarigen de best beluisterde radiozender in de randstad. FunX staat bij deze doelgroep op nummer drie. FunX komt in een volgende paragraaf uitgebreid aan bod.

Naast FunX is er nog een ander publiek urban radiostation voor de jeugd. Zo’n anderhalf jaar geleden begon de NPS met de uitzendingen van Lijn 5. Lijn 5 is dagelijks live te beluisteren via de website of op radio 5 van 17.00 tot 18.50 uur en richt zich vooral op hiphop en R&B. De programma’s van Lijn 5 zijn ook te downloaden via de site van FunX. Lijn 5 wordt beduidend meer beluisterd via internet dan via de radio. 

Tabel 2. Dagbereik mei 2006, 15-24 jarigen in de randstad, in procenten

	
	Dagbereik

	1. FunX
	22,5

	2. Radio 538
	15,5

	3. Q-music
	6

	4. SLAM FM
	6

	5. 3FM
	5

	6. Sky Radio 101 FM
	4

	7. Wild FM
	3,5

	8. Caz! 
	3,5

	9. Veronica FM
	3

	10. Fresh FM
	2,5


Bron: Interview NSS via FunX, 2006a

Een andere nieuwkomer onder de radiostations voor jongeren is Wild FM. Dit radiostation, opgericht door zakenman Erik de Vlieger, zendt alleen uit in Noord-Holland (Amsterdam, Haarlem, Alkmaar en Purmerend). Wild FM brengt een mix van urban, rock en pop en richt zich op de leeftijdsgroep 15-35 jaar. Zoals uit tabel 2 blijkt, staat Wild FM al op nummer 7 van best beluisterde radiostations in de randstad onder jongeren van 15-24 jaar, met hetzelfde dagbereik als CAZ! (voorheen Yorin FM). 
3. Radiogebruik onder jongeren

We weten nu welke radiostations er voor jongeren zijn, maar hoe vaak luisteren jongeren nu écht naar de radio? Uit het Continue Luister Onderzoek blijkt dat dit neerkomt op gemiddeld 164 minuten (2,7 uur) per dag. In 1998 was dit 167 minuten, dus in de afgelopen zeven jaar is er niet veel veranderd. In datzelfde jaar stemde 86% van de 15-24 jarigen wekelijks op de radio af, tegen 84% in 2005. De opkomst van nieuwe media heeft dus nauwelijks invloed gehad op het radiogebruik van jongeren. Toch is 41% van de jongeren in de leeftijd van 15 tot 24 jaar het eens met de stelling dat radio door de komst van internet en de mp3-speler minder interessant wordt, zoals blijkt uit het eerder genoemde onderzoek in opdracht van de Publieke Omroep. Bij de groep van 25 tot 34 jaar is dit een stuk minder, namelijk 24%. Ook zijn allochtone jongeren (41%) van 15-34 jaar het vaker met de stelling eens dan autochtone jongeren (28%) (Van Stuivenberg, 2006). 

In vergelijking met autochtone Nederlandse jongeren luisteren allochtone jongeren minder naar de radio. Van de Nederlandse jongeren tussen de 13 en 34 jaar luistert 94% wel eens naar radiozenders, onder Turkse en Marokkaanse jongeren is dit minder dan de helft, respectievelijk 40% en 46%. Surinaamse en Antilliaanse jongeren luisteren van de groepen met een niet-Nederlandse achtergrond het meeste aantal uren per week naar de radio (respectievelijk 11,2 en 10,5 uren per week), Turkse en Marokkaanse jongeren het minst, gemiddeld rond de 5 uur (zie figuur 1). Chinezen vallen qua luistertijd hier precies tussenin (7,1 uren per week). 

Figuur 1. Luistertijd radio (inclusief niet-luisteraars), 13-34 jaar, in uren per week
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Bron: Publieke Omroep, 2004

De cijfers uit bovenstaande grafiek dateren uit 2002. Op dat moment bestond een zender als FunX nog niet. Aangezien dit radiostation mateloos populair is bij vooral allochtone (stads)jongeren, zijn bovengenoemde cijfers waarschijnlijk alweer anders. Uit cijfers van de Amsterdamse Burgermonitor uit 2004 blijkt dat 21% van de Turkse en 23% van de Marokkaanse jongeren (tot 25 jaar) in Amsterdam naar FunX luistert. Onder Surinaamse jongeren ligt dit percentage op 16% en onder autochtone Amsterdamse jongeren op slechts 2% (Gemeente Amsterdam, 2005). 

3.1 Luistergedrag

Jongeren gebruiken radio meestal niet ter ontspanning (televisie, internet, dvd en muziek spelen hierin een veel grotere rol), maar als nieuwsmedium is radio wat meer populair (26% van de jongeren gebruikt radio als nieuwsvoorziening). Televisie is het meest belangrijke nieuwsmedium (75%), gevolg door internet (43%) en de krant (42%). Wel is radio voor jongeren veruit het belangrijkste medium om op de hoogte te blijven van nieuwe muziek. Driekwart van de jongeren gebruikt radio voor dit doel (Van Stuivenberg, 2006).

Interessant is ook om te kijken HOE er thuis geluisterd wordt naar de radio. Van de jongeren tussen de 13 en 18 jaar zoekt 67% bewust naar een bepaalde zender, 30% zapt totdat hij/zij iets hoort wat hem/haar bevalt en 7% zoekt bewust naar een bepaald programma. Zapgedrag is onder jongeren het grootst. Acht op de tien Nederlanders (83%) geeft aan thuis radiozenders via de kabel te ontvangen. Twee op de tien (21%) ontvangt deze via de ether en 15% via de (centrale) antenne (de Boer & Ross, 2004). 

3.2 Radio via internet

In het kader van crossmedia blijkt dat vooral de combinatie internet en radio goed samengaan. Deze combinatie is vooral onder jongeren populair. Van de jongeren (15-25 jaar) in de Randstad luistert inmiddels 27% online naar de radio (FunX, 2006). Radio 538.nl is met afstand de best scorende radio website. In mei 2006 bekeek 14,3% van de jongeren tussen de 13 en 20 jaar de website van deze radiozender, zo blijkt uit een onderzoek van STIR. Van de internetgebruikers tussen de 20 en 35 jaar realiseerden bijna 400.000 bezoekers meer dan 3,8 miljoen pageviews in deze maand (Radio 538, 2006b). Uit dit onderzoek wordt overigens niet duidelijk of er ook daadwerkelijk veel naar de radio geluisterd wordt via de site van Radio 538, of dat er alleen maar informatie gelezen wordt. Maar ook onder werkenden is internetradio een succes. Uit onderzoek van DotWise blijkt dat online radio luisteren op kantoor steeds meer ingeburgerd raakt (Mosterd, 2006).

Ook de website van FunX is populair onder jongeren. In 2005 werd de website door bijna één miljoen unieke bezoekers zo’n 1,9 miljoen keer bezocht. In totaal heeft de website ruim 15 miljoen pageviews gehad. Ook jongeren die in de grote steden buiten de Randstad wonen (Tilburg, Almere, Enschede, Arnhem etc.) luisteren veel naar FunX via internet: eind 2005 luisterden dagelijks zo’n tienduizend luisteraars via de livestreams (FunX, 2006b).

Een ander zeer succesvol multimediaal muziekplatform is VPRO’s 3voor12. Het richt zich op de alternatievere popmuziek (vooral populair onder autochtone - ‘oudere’ - jongeren) en heeft 2 digitale tv-kanalen (een clipzender en een concertzender), verschillende thematische radiokanalen, (live) radioprogramma’s op 3FM, een nieuwsbrief, een uitgebreide website met o.a. concertverslagen, artikelen en een quiz. Op de site is veel muziek te beluisteren in de vorm van concertregistraties, losse songs en complete, net verschenen cd’s. Er zijn ook elf lokale redacties van 3voor12 in verschillende steden. Het platform heeft al diverse prijzen in de wacht gesleept.

4. Jongeren als radiomakers

Zelf radio maken blijkt onder jongeren erg in trek. Dit blijkt wel uit nieuwe initiatieven zoals de Veronica Radioschool, BNN’s CoolCast en FunX, waarvoor veel liefhebbers zijn. De Veronica Radioschool opende in augustus 2005 zijn deuren. De Radioschool biedt een online platform voor jongeren met een passie voor radio en dit najaar wordt alweer de tweede lichting radiomakers opgeleid. Deze ‘Klas van 24’ volgen gedurende één jaar professionele cursussen op het gebied van productie, redactie, presentatie en techniek en krijgen de kans om stage te lopen bij commerciële radiostations zoals KINK FM, Q-Music en Radio Veronica. In mei 2006 startte de Radioschool met een webstation genaamd V-Radio, waar ieder lid van de Radioschool (inmiddels zo’n 700) programma’s op kan maken. 

CoolCast is een project van BNN waarbij gemotiveerde en talentvolle jongeren tussen de 16 en 23 jaar opgeleid worden tot radio- en televisiemedewerkers. Deze zeer diverse groep maakten in 2005 een radioprogramma op Radio 1 en een televisieprogramma op Nederland 2. Vanaf september 2006 start BNN met een digitaal kanaal, genaamd ‘The CoolCast Project’ (TCP). Op dit kanaal zullen gedurende 24 uur per dag, zeven dagen per week herkenbare programma’s voor kijkers van 13-34 jaar uitgezonden worden. De zender is te ontvangen via de decoder en via internet. Dit kanaal zal ook als leerschool dienen voor jong televisietalent, voor én achter de schermen (Publieke Omroep, 2006a).

Op lokaal niveau zijn er ook een aantal radioprogramma’s te beluisteren gemaakt door en voor jongeren. Zo is in 2003 door een multiculturele groep Utrechtse jongeren een lokaal radioprogramma ontwikkeld voor jongeren in Utrecht, ondersteund door Mira Media en RTV Utrecht . Dit radioprogramma is onder de naam ‘Combeat’ wekelijks te horen op de lokale Utrechtse radiozender. Inmiddels is Combeat uitgegroeid tot een jongerencommunity die zijn vleugels ook heeft uitgeslagen in negen andere steden in Nederland. Hier worden lokale Combeat communities ondersteund met het oprichten van een eigen lokaal radio en/of televisieprogramma. 

In Amsterdam maken de jongeren van Mosa en Youngsterdam radioprogramma’s voor Salto, de lokale zendgemachtigde.  Mosa is in 2001 opgericht om de zeer diverse groep jongeren in Amsterdam een stem te geven door het opstarten van een radio-omroep voor en door Amsterdamse jongeren. Mosa stimuleert de talentontwikkeling van jongeren die de ambitie hebben om door te groeien in de mediabranche. Youngsterdam is een project van Stichting Welzijn Oost in Amsterdam en is bedoeld voor jongeren die radio- en televisieprogramma’s willen maken. Wekelijks zijn deze programma’s te zien en te horen op Salto. Youngsterdam beschikt over een eigen digitale mediawerkplaats en biedt haar medewerkers mediacursussen aan. 

5. Uitgelicht: FunX

Deze paragraaf zal geheel gewijd zijn aan een radiozender waarvan de naam al veelvuldig gevallen is in dit rapport: FunX. Door de unieke positie van FunX in het Nederlandse radiolandschap, is het interessant om deze zender wat nader toe te lichten. 

FunX is een publieke, multiculturele radiozender en is sinds 2003 te beluisteren via de ether in Amsterdam, Rotterdam, Den Haag en Utrecht. De zender is ontstaan omdat de reguliere publieke radiozenders te weinig te bieden hadden voor stadsjongeren. De omvangrijke jongerenpopulatie met een niet-Nederlandse achtergrond in de grote steden heeft behoefte aan andere muziek dan die op de landelijke Nederlandse radiozenders gedraaid wordt (Leurdijk & Slot, 2006). De muziek die op FunX te horen is, komt uit alle hoeken van de wereld (Turkpop, Raï, latin, Indiase Banghra, salsa, reggeaton etc.). Daarnaast draait FunX ook mainstream urban muziek (hiphop, R&B).

FunX is ontstaan op initiatief van de Nederlandse overheid en is een samenwerkingsverband van de lokale omroepen in de vier grote steden (G4). Het Ministerie van Onderwijs, Cultuur en Wetenschap en de G4 financieren ieder de helft van de zender en deze financiering is gewaarborgd tot 2007. Eind juli 2006 werd bekend dat FunX de komende twee jaar (tot 2009) verzekerd is van financiering (RadioFreak.nl, 2006). Het editiestelsel van FunX is uniek in Nederland: een centraal geproduceerde raamprogrammering voor de vier grote steden, waarbinnen vier lokale vensters zijn ingebed. Elke stadseditie heeft zijn eigen FunX-redactie en is te ontvangen via de ether, kabel en internet.

Naast muziek verzorgt FunX nieuws, culturele, educatieve en informatieve programma’s. FunX is in korte tijd uitgegroeid tot marktleider in de vier grote steden onder jongeren van 15 tot 25 jaar. FunX geldt binnen de politiek en de publieke omroep dan ook als hét voorbeeld van een medium dat allochtone jongeren aanspreekt en bereikt.

5.1 De missie van FunX

De missie van FunX is “om jongeren te bedienen met een professioneel gemaakte, kleurrijke programmering, een onderscheidend cross-over muziekformat en een frisse redactionele toon en sfeer, die aansluiten op de belevingswereld van jongeren” (FunX, 2006b). De kracht van FunX is dat de programma’s door jongeren met dezelfde cultureel diverse achtergrond bedacht en gemaakt worden, waardoor de zender perfect aansluit op de wensen van de luisteraars. De slogan van FunX is niet voor niks ‘Welkom bij jezelf!’ De website van FunX vervult een belangrijke rol in de communicatie met de luisteraars. Naast informatie over muziek en de programma’s is er een FunX Forum waar gediscussieerd wordt over allerlei verschillende onderwerpen (van muziek tot seks en politiek). Ook kunnen luisteraars zich aanmelden voor het FunX Panel waar jongeren hun mening kunnen geven over alles wat met FunX te maken heeft. Eind 2005 telde het FunX Panel al circa 1250 deelnemers. Het is de bedoeling dat www.funx.fm uitgroeit tot een publiek multimediaal jongerenportal (FunX, 2006b).

Sinds september 2005 produceert FunX in opdracht van BNN een speciale landelijke editie: FunX supported by BNN. Deze editie is speciaal gericht op jongeren buiten de G4. Op deze manier hopen BNN en de Publieke Omroep zoveel mogelijk jongeren in Nederland te bereiken. De zender wordt op basis van hetzelfde format geproduceerd en is via kabel, satelliet en internet te beluisteren. 

FunX fungeert ook als ‘urban trendwatcher’ en biedt beginnende bands en artiesten een podium, zowel op de zender als tijdens muziekevenementen. Zo werden Ali B, Brace en Lange Frans & Baas B al gedraaid op FunX vóór hun definitieve doorbraak. 

5.2 De medewerkers

Bij FunX werken ongeveer 40 medewerkers. De gemiddelde leeftijd is 27 jaar en de redactie heeft dezelfde gemengde etnische samenstelling als de doelgroep. Ongeveer tweederde van de vaste medewerkers en vrijwel alle freelancers hebben een van oorsprong niet-Nederlandse achtergrond. Zo werken bij FunX Marokkanen, Ghanezen, Molukkers, Arubanen, Surinamers, Joegoslaven, Nederlanders en een politieke vluchteling uit Bosnië (Elsevier, 2005). Het luisterpubliek van FunX bestaat voor 79 procent uit jongeren met een niet-Nederlandse achtergrond, tegen 21 procent autochtoon (Trouw, 2006). Ter vergelijking: uit onderzoek van Interview NSS blijkt dat 71 procent van de luisteraars van Radio 538 autochtoon is en 29 procent allochtoon. 

Bij FunX werken meer mannen dan vrouwen in vaste dienst, maar onder de freelancers zijn meer vrouwen waardoor de man/vrouw-verhouding ongeveer gelijk uitkomt. Vergeleken met andere radiostations zijn er veel vrouwelijke presentatoren. Bij FunX komt jong radiotalent tot ontwikkeling: in 2005 zijn twee medewerkers doorgestroomd naar de landelijke media (FunX, 2006b). 

5.3 De programma’s

FunX is een muziekzender met een publieke taakopdracht. Vijftig procent van de zendtijd moet daarom besteed worden aan cultuur, informatie en educatie. Sinds de eerste meting in 2004 is dit percentage nog niet behaald. In 2004 bestond 22% van de zendtijd uit cultuur, educatie en informatie, bij de tweede meting in 2005 was dit 34%. Dit resulteerde in een boete van 2700 euro, opgelegd door het Commissariaat van de Media. De zender houdt de bewuste percentages nu zelf goed in de gaten om een nieuwe boete te voorkomen. 

De medewerkers van FunX gaan elke dag de straat op om aan jongeren te vragen wat hen bezig houdt. De onderwerpen die in de programma’s besproken worden, staan dan ook dicht bij de belevingswereld van jongeren. Jongeren zijn vooral geïnteresseerd in ‘dichtbij-nieuws’ (Hoekstra, 2006), dus FunX wil zich vooral profileren als een regionale zender. Elke lokale stadsredactie heeft zijn eigen editie van programma’s als FunX Talk (talkshow), FunX Poll (dagelijkse meningspeiling) en Welkom bij Jezelf (verzoekplaten). Daarnaast is er een centrale raamprogrammering met programma’s als de ochtendshow FunX Start en de Xchart (top 20), waarvan één versie op alle lokale zenders wordt uitgezonden. 

Sinds het najaar van 2005 verzorgt de redactie van NOS Headlines de nieuwsbulletins op FunX. NOS Headlines is een speciale nieuwssite gericht op jongeren én samengesteld door jongeren. De redactie van NOS Headlines is gevestigd op de centrale werkvloer van FunX in Rotterdam. 

6. Tot slot

Zoals we hebben gezien is radio nog steeds populair onder jongeren, niet minder om de opkomst van internetradio. Steeds meer jongeren luisteren online naar de radio, en ook via de mp3-speler of mobiele telefoon kan tegenwoordig naar de radio geluisterd worden. Onder stadsjongeren zijn vooral de zogenaamde ‘urbanzenders’ populair, met FunX als favoriet. Deze urbanzenders zijn in het gat gestapt dat de landelijke publieke zenders lieten liggen, namelijk het bereiken van een grote groep allochtone jongeren die de publieke radiozenders (zoals 3FM) de rug hadden toegekeerd. FunX geldt nu dan ook als hét voorbeeld van een medium dat wel een jong, multicultureel publiek weet te bereiken. Verder blijven de commerciële radiozenders als Radio 538 en Q-Music onverminderd populair onder (autochtone én allochtone) jongeren. De verwachting is dat radio steeds meer online beluisterd zal worden, in plaats van op de ouderwetse transistor of stereo. Een ‘oud’ medium als radio blijkt zich bijzonder goed op de ‘nieuwe’ digitale snelweg te verplaatsen. 

Bronnen

Boer, T. de & Ross, R. (2004). Zendervoorkeur. Amsterdam: TNS NIPO.

CBS (2006). Helft van de jeugd in grote steden niet-westers allochtoon. Webmagazine 31 juli 2006. Den Haag: Centraal Bureau voor de Statistiek.

Derksen, M. (2006). Steeds minder jongeren maken gebruik van email. Via www.marketingfacts.nl, 8 juli 2006. Geraadpleegd op 13 juli 2006. 

Elsevier (2005). Multiculti-muziekmix. 18 augustus 2005. Via www.funx.nl. Geraadpleegd op 6 juli 2006. 

FunX (2006a). FunX blijft nummer 1 bij stadsjongeren. Persbericht 27 juni 2005. Via www.funx.nl. Geraadpleegd op 6 juli 2006. 

FunX (2006b). Jaarverslag 2005. Rotterdam: FunX.

Gemeente Amsterdam (2005). De Amsterdamse Burgermonitor 2004. Amsterdammers en hun mediagebruik. Amsterdam: Dienst Onderzoek & Statistiek. 

Hoekstra, E. (2006). Bij FunX is integratie geen issue meer. Via www.denieuwereporter.nl, 30 april 2006. Geraadpleegd op 4 mei 2006. 

Leurdijk, A. & Slot, M. (2006). Evaluatie FunX. Delft: TNO.

Medianed (2006). Juize.FM al 800.000 luisteraars. Persbericht Juize.FM. Via www.medianed.nl, 28 maart 2006. Geraadpleegd op 13 juli 2006. 

Mira Media (2005). Feiten & Cijfers. ‘Belangrijk, maar saai’. Jongeren en nieuws. Utrecht: Mira Media.

Mosterd, D. (2006). Man luistert vaker online radio. Metro, 5 juli 2006. 

Publieke Omroep (2004). Mediagebruik Etnische Publieksgroepen 2002. Hilversum: Publieke Omroep.

Publieke Omroep (2005). Tussentijds Concessiebeleidsplan 2006-2010. Hilversum: Publieke Omroep.

Publieke Omroep (2006a). Publieke Omroep start met BNN digitaal jongerenkanaal: The CoolCast Project. Persbericht 9 maart 2006. Hilversum: Publieke Omroep.

Publieke Omroep (2006b). Weekend van 3FM steeds populairder. Persbericht 25 juli 2006. Hilversum: Publieke Omroep. 

Radio 538 (2006a). De cijfers van Radio 538. Via www.radio538.nl. Geraadpleegd op 13 juli 2006. 

Radio 538 (2006b). Radio 538 scoort ook online. Persbericht 29 juni 2006. Hilversum: Radio 538.

RadioFreak.nl (2006, 27 juli). FunX komende twee jaar verzekerd van financiering. Via www.radiofreak.nl. Geraadpleegd op 27 juli 2006. 

Stuivenberg, van (2006). Young Votes. Hilversum: KLO Informatie & Advies. 

Trouw (2006). Jongerenzender FunX. Geen deskundige gaat de ether in. Via www.trouw.nl, De Verdieping, 3 augustus 2006. Geraadpleegd op 15 augustus 2006. 

Colofon

De serie ‘Feiten & Cijfers’ wordt uitgegeven door:

Mira Media

Postbus 1234

3500 BE Utrecht

Tel. 030-230 22 40

Samenstelling:

Susan Bink, medewerker desk research (subink@miramedia.nl)

Deze uitgave van de Mira Media is met de grootst mogelijke zorg samengesteld. Mira Media kan echter niet volledig instaan voor de wetenschappelijke juistheid van de door derden verstrekte gegevens en neemt derhalve geen verantwoordelijkheid voor mogelijke fouten. Deze uitgave of delen ervan mogen vrijelijk worden verspreid met bronvermelding. Bij verspreiding van de gegevens stellen wij het op prijs hiervan op de hoogte te worden gesteld.

PAGE  
4

_1215347229

